
Trends in trek bij kerstinkopen Media Markt 

Virtual reality en keukenapparaten voor echte ‘foodies’ populair 

 

Rotterdam, 20 december 2016 – Media Markt ziet de trends van deze tijd duidelijk 

terug in de cadeauverkoop. Gezellig koken en gezond eten, iets meer betalen voor goede 

koffie, muziek op vinyl en de opkomst van virtual reality: op basis van de eerste 

kerstverkopen in december blijkt de kerstman een trendvolger te zijn.  

 

Drukte op de kookafdeling 

Media Markt merkt dat het dit jaar druk is op de afdeling keukenapparatuur. Met name 

gezond koken is populair, zo laat de verkoop van airfryers en blenders zien. Maar ook 

voor koffiezetapparaten is veel interesse. In de speciaal ingerichte coffee corners, waar 

klanten espresso machines kunnen testen en koffie kunnen proeven, merkt Media Markt 

dat klanten niet alleen geïnteresseerd zijn in het apparaat, maar ook in de verschillende 

koffiebonen en de kwaliteit daarvan. 

 

Virtual reality onder de kerstboom 

Games staan hoog op de verlanglijstjes. Uit onderzoek van Media Markt* onder 1.000 

Nederlanders blijkt dat 37% graag een game als cadeautje krijgt. Na ‘klein huishoudelijk 

apparatuur’ staan games daarmee op nummer twee van meest gewilde 

elektronicacadeaus. De opkomst van virtual reality is de kerstman ook niet ontgaan. In 

de speciaal ingerichte virtual reality hoeken loopt het de laatste dagen storm. Doordat de 

consumenten de nieuwste virtual reality producten kunnen ervaren in de winkels, ziet de 

elektronicaketen een extra stijging in de omzet.  

 

“Naast ons online aanbod, merken we tijdens de decembermaand elk jaar weer het extra 

voordeel van onze fysieke winkels. Klanten willen producten zien en uitproberen voordat 

ze het onder de kerstboom leggen,” vertelt Dennis Hooijmans, COO bij Media Markt 

Nederland. “Iets geven is vaak nog leuker dan iets krijgen. Kerstshoppen moet vooral 

leuk en gezellig zijn en daar spelen we graag op in met onze coffee corners, virtual 

reality-hoeken, maar bijvoorbeeld ook met kookworkshops.”  

 
*Het onderzoek ‘hoe beleeft Nederland de feestmaand’ is in november 2016 in opdracht van Media Markt 

uitgevoerd door MWM2 onder een representatieve groep van 1.000 Nederlanders. 

 

 

  



Over Media Markt 

Media Markt is al jarenlang marktleider in consumentenelektronica en bekend bij 95 

procent van alle Nederlanders. De eerste Nederlandse winkel werd in 1999 in Rotterdam 

geopend en inmiddels verwelkomen 49 vestigingen elk weekend maar liefst 550.000 

bezoekers. Klanten kunnen ook online hun aankopen doen in de Media Markt-webshop 

www.mediamarkt.nl. Met het grootste assortiment aan elektronische producten met alle 

A-merken, eerlijke prijzen en een uitstekende service weten bezoekers van Media Markt 

precies wat zij mogen verwachten. 

 

Blijf op de hoogte en volg Media Markt op: 
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De informatie en persberichten die wij aan journalisten sturen, zijn zoveel mogelijk afgestemd op hun 

professionele interesse. Wilt u onze persberichten niet meer ontvangen, stuur dan een mail naar 

afmelden@sterkwerk.nl. 
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